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Aufbauend auf uber 60
Jahren Forschung, die
Menschen und das
offentliche Leben in den
Mittelpunkt stellen.

Placemaking - Alexanderplatz
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‘Ein Beratungsuntergehmen fur Stadtplanung und -forschung mit
der Mission, bessefe Orte fur Menschen und den Planeten zu

~ schaffen. Unserinterdisziplinares Team besteht aus Designern, ,
Planern, S/tr-aitegen, Forschern sowie Datgh- und N
Sozialwissenschaftlern. Mehr Infos auf unserer Webseite. \
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https://www.gehlpeople.com/company/

Die Stadt Kopenhagen, unser
urbanes Labor, ist

ein weltweit bekannt fiir seine
Lebensqualitat und nachhaltige
Stadtentwicklung
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I
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Jan Gehl leistete Pionierarbeit

bei der Gestaltung von Stadten,
indem er den Menschen in den
Mittelpunkt stellt




Messen was uns
wichtig ist

Wer hiilt sich im 6ffentlichen Raum auf?
1.  Wahrgenommenes Alter
2. Wahrgenommenes Geschlecht
3. Haltung (stehend, sitzend, liegend)
4.  Aktivitit

Karten

Wer bewegt sich durch den 6ffentlichen

Raum?
1. Verkehrsmittel
2. Wahrgenommenes Alter

3.  Wahrgenommenes Geschlecht

Placemaking - Alexanderplatz

Aufenthalt

Bewegung
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Wir sind mit diesem
Ansatz weltweit tatig '

Seattle

San Francisco

Los Angeles

West Palm Beach
l:iiami

Panama City

La Serena
Coquimbo

ntiago N
Santiag Buenos Aires

Mare del Plata
Valdivia n
Puerto Varas
Puerto Montt
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Adelaide

Auckland )
Launceston
Hobart Wellingtor
Christchurcl
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Hintergrund und Methodik

Hintergrund Methodik Gehl

e CommerzReal bringt neuen y e Analyse bestehender Konzepte,
Impuls an den Alexanderplatz ' 3 historischer Plane und Fotos

e Mogliche neue Ackernutzung mit _— = 3”17?;. ' e Ortsbegehungin KW 49 2024
der Zentralen Landesbibliothek = / i und KW 3 2025

e Beauftragung von Gehl fur ein : : h ‘. | e Durchflhrung von
Placemaking-Konzeptim T PSPL-Zahlungen
November 2024 flir den y \ g (Public-Space-Public-Life-Zahlu
Alexanderplatz ngen)

e Workshops mit CommerzReal

e Austausch mit Berlin-Mitte, den
anderen privaten Akteuren mit
aktiven Projekten am Platz
sowie der Zentral- und
Landesbibliothek.

e Vergleich mit Referenz- und
Best-Practice Beispielen

Placemaking - Alexanderplatz Gehl



Betrachtungsraum

Betrachtungsraum
dieses Konzepts

Unterschiedliche Wahrnehmung was zum
Alexanderplatz gehort.

Ein Platz im Platz im Platz...

Placemaking - Alexanderplatz Gehl



Bestehende Konzepte,
Plane und Studien

° Der Alexanderplatz ist Teil integrierter
stadtweiter und bezirklicher Planungen und
Konzept

° Unter anderem: Stadtentwicklungsplan,
Bebauungsplane, Hochhausleitbild, ISEKSs,
Sanierungsgebiete, Workshopverfahren
zum Alexanderplatz etc.

° In den letzten Jahren gab es kein 6ffentlich

zuganglichen Konzepte oder Studien zum
Alexanderplatz

Placemaking - Alexanderplatz
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Status Quo: Wichtige Akteure
und Projekte im Gebiet

e Covivio: Hochhausbau am Alexanderplatz in
Berlin, Aktuell im Bau. Park-Inn. Seit 1970
Pragendes Gebaude und Funktion am
Alexanderplatz mit 1.028 Zimmern, Planungen flr
weiteren Turm

e Hines: Planung eines 150m hohen Wohn- und
Blrohochhaus am Medienhau

e MonArch Group / Alexa-Shopping-Mall:
Armenischer und russischer Entwickler baut
Alexander Tower, Neubau direkt neben der Alexa
Shopping Mall, aktueller Baustopp

e Andere relevant Projekte: Haus der Statistik,
Molkenmarkt, Bund-Lander Fordergebiet:
Karl-Marx-Allee, Il. (KMA II), Masterplan Berlin
Mitte

Placemaking - Alexanderplatz


https://www.covivio.immo/office/portfolio/alexanderplatz/
https://molkenmarkt.berlin.de/planung/

COVIVIO

Living real estate

Planungen inden
kommenden Jahren

Sehr auf die Gebdaude
konzentriert...
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Es ist Zeit sich mehr dem Leben und
offentlichen Raumen zu widmen!
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Life Space Building

“Das offentliche Leben kommt zuerst,
danach die 6ffentlichen Riume
und als letztes die Gebdude!”

aw

” Jan Gehl
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Unser Ansatz zum
Placemaking

AKTIVE R Was mussen wir bertcksichtigen...
Das Placemaking Konzept fiir den Alexanderplatz ist: OFFENTLICHER RA\)\‘\

° ein Verstandnis dartber, wer die aktuellen und
zukiinftigen Nutzer:innen und
Besucher:innen sein werden

Menschen & Offentliches Leben
Umgebung & Nachbarschaft

e  ein Konzept zur Entwicklung der Beziehung Kontext, Geschichte & Trends

und Erfahrung der Nutzer:innen mit dem Funktionen & Angebote
Alexanderplatz

Offentliche Rdume & Gebiude
° ein Verstandnis dafiir, was die

Herausforderungen und Chancenin der
Gegend sind

Jahres- und Tageszeiten
Digitale Identiat

° eine Strategie, welche Einladungen und
Funktionen die gelebte Erfahrung am
Alexanderplatz verbessert C

Placemaking - Alexanderplatz G eh I



Disclaimer...

° Dieses Konzept ist ein erster Impuls und wurde flr einen privaten
Auftraggeber entwickelt. Ein 6ffentlicher Beteiligungsprozess
wurde noch nicht durchgeftihrt.

° Der Prozess ist nicht abgeschlossen: Eine nachste Phase muss
folgen, in der weitere Stakeholder und schlieBlich auch die breite
Offentlichkeit eingebunden werden, um eine gemeinsame,
gemeinwohlorientierte Vision zu entwickeln.

° Der Alexanderplatz ist ein symbolischer Ort — seine
Weiterentwicklung erfordert Sensibilitat und Respekt flr den
stadtischen Kontext.

° Der Platz konnte von kurzfristigen Verbesserungen profitieren, die
ihn sofort in einen besseren Zustand versetzen. Dieses Konzept
zeigt mogliche Key-moves. Langfristig miissen jedoch alle
offentlichen und privaten Akteure gemeinsam Visionen entwickeln.

° Die Herausforderungen Berlins — insbesondere Armut und
Obdachlosigkeit — machen raumliche Veranderungen komplex.

° Investitionen von o6ffentlichen und privaten Akteure sind
notwendig, um nachhaltige, inklusive und klimaresiliente Qualitat
zu sichern.

Placemaking - Alexanderplatz
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Herangehensweise

Analyse Vision Key Moves
Warum ist dieser Was wollen wir hier Wie kommen wir da hin?

Ort so wie er ist? iiberhaupt schaffen?

Placemaking - Alexanderplatz Gehl



Analyse -

Evolution des Alex

Placemaking - Alexanderplatz Gehl



Vision -

Alex fur Alle! Alex fur erlin! Alex bleibt Alex!

Ein Platz der alle Ein Platz als integraler Teil eines Ein Platz der Geschichte reflektiert und
Menschen willkommen heiBt. Stadtteils - einer lebendigen Metropole.  zygleich ein modernes globales Berlin
reprasentiert.

Placemaking - Alexanderplatz Gehl



Key Moves -
N\
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01

Die vielfaltige
Identitat des
Alex feiern

Placemaking - Alexanderplatz

02

Den Alex mit der
Stadt verbinden
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03

Offentliches
Leben auf dem
Alex aktivieren
und kuratieren
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04

Einen Rahmen
fur offentliches
Leben schaffen
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05

Ein klares
Gestaltungskonze
pt fUr den Alex
definieren
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Vision

Eine neue Vision
fur den Alex

Placemaking - Alexanderplatz
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Key-Moves fur den Alex
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01
Die vielfaltige Identitat
des Alex feiern




Tiefe Geschichte,
aber keine Vision

Unversodhnter Wettbewerb zwischen
kritischer Rekonstruktion, sozialistischer
Stadtentwicklung und kommerzieller
Investorenprojekte.

Identitatskonflikt: Symbol der
DDR-Geschichte vs. Suche nach neuer
urbaner Bedeutung.

Fokus auf bauliche Entwicklung:
Gestaltung des Offentlicher Raums und

Programmierung ruckte in den Hintergrund.

Fehlende Destination: Nur kommerzielle
Angebote, keine Einladungen zum
Verweilen.

Placemaking - Alexanderplatz
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Denkmaler rund um den
Alexanderplatz

Rund um den Alex finden sich Denkmaler
verschiedener Dekaden

Architektur der Weimarer Republik

Wahrzeichen der DDR-Hauptstadt und der
sozialistischen Moderne

Infrastrukturbauwerke wie die Stadtbahn
und der U-Bahnhof

Unter der Platzflache finden sich Spuren

bis ins Mittelalter die bei Bauvorhaben
entdeckt wurden

Placemaking - Alexanderplatz
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Was ist die digitale Identitat und Wahrnehmung des Platzes?

#alexanderplatz #berlinmitte
636.000 posts Fernsehturm, 611.000 posts Geringe
Weltzeituhr und andere Verkniipfung vom .
Berliner Stadtteil Berlin-Mitte
Sehenswirdigkeiten zum Alexanderplatz

Placemaking - Alexanderplatz

#weltzeituhr
22.800 posts

Beliebtestes Fotomotiv:
Die Weltzeituhr




Was sind die aktuellen “Eipr\iélrt‘:;g\er?:nd Ang:eboteim einem Umlkhreﬁgv:orzslw o % - &I‘
Angebote in einem Umkreis von RO 77 N ‘ |
15 min FuBweg? '

Dominanz von Einzelhandel und
Gastronomie

Hohe Konzentration im Scheunenviertel,
Alexa und am Alexanderplatz

Wenige bis keine Angebote Ostlich des Alex

wositae 17711
Kunst, Kultur, 6%
Erholung 6%  Gesundheit
10% 9%
Griinraum
1,5%

Gastronomie
29%

Dienstleistungen &
Einzelhandel

36% b ‘g
Lebensmittel n ¥ .

1,5%

Placemaking - Alexanderplatz
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Wie p régn ant und besonders Anzahl der Google-Maps Bewertungen von Einrichtunge Top 10,Goggle Maps
. d d . A b n tund Angeboten in einem Umkreis von 15 min vom i Loggtion®
Sln |e nge Ote H ,)Alexan!jerpvlatz

Rund um den Alexanderplatz bindeln sich
einer Vielzahl stadtweiter Destinationen und
Sehenswlirdigkeiten

Destination Anzahl der Bewertungen -
1. Alexanderplatz 220.587
2. Berliner Fernsehturm 46.169
3. Berliner Dom 38.849
4, Park Inn Hotel 26.366
5. Hofbrau Wirtshaus Berlin 26.197
6. DDR Museum 23.807
7. ALEXA Berlin 22.512
8. Hackesche Hofe 12.811
9. Neptunbrunnen 11.477
10. SATURN 11.340
11. Sea Life 10.467
12. Block House 9.950
13. GALERIA 9.945
14, Doéner Inn 9.851
15. Carambar 8.178

Placemaking - Alexanderplatz Gehl
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i Einrichtungen und Angebbbte am Alexanderplatz

Was sind die aktuellen y
N/ (inklusive U-?—B'ahnhof)

Angebote am Alex? A~ ) 7

Noch groBere Dominanz von Einzelhandel
und Gastronomie

Keine Angebote fiir Gesundheit, Kultur,
Lebensmittel oder 6ffentliche Einrichtungen

Mobilitat

Kunst, Kultur, 11%

Erholung Gesundheit

3% 2%

Griinraum

0,5%

Dienstleistungen &
Gastronomie Einzelhandel
37% 45%

Placemaking - Alexanderplatz




Was sind die zukunftigen
Angebote am Alex?

Hoher Anteil an Biiroflachen - Risiko der
Monofunktionalisierung als Birostandort?

Neue Ankernutzung durch zentrale
Landesbibliothek kdnnte neuen und
notwendigen kulturellen Impuls setzen

Neue Wohnnutzungen in den Projekten von
Hines und Covivio

Neue Kleinteilige Kulturnutzungen und

offentliche Einrichtungen am Haus der
Statistik

Placemaking - Alexanderplatz

Zukﬁnﬂige Ein‘richtungen und'Ange
atz (inklusive U-S-Bahnhof)

oogleMaps und Projektyg{ébseit




Vielfaltige User-Journeys am
Alex

Beobachtete Nutzergruppen am Alex
erleben ganz unterschiedliche Alltage.

Folgende Nutzergruppen wurden
festgestellt:

Berufstatige

Besucher:innen von Einzelhandel,
Gastronomie, Kultur

Touristen

Schiuler:innen und Studierende
Bewohner:innen

Pendler:innen (Ein-Aus-Umsteiger)
Liefer, Logistik, Arbeiten fir das
funktionieren der Stadt
Randstandige (obdachlose Menschen,
Konsumierende, Trinker:innen)

NoOOrF® DMDH

©

Placemaking - Alexanderplatz
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Key Move 01

Eine vielfaltige
|dentitat fur den Alex

1. Balance von Vergangenheit und
Moderne: Bebauung der 1920er Jahre,

DDR-Architektur und neuere
Erganzungen programmatisch zu
einem koharenten Ensemble
zusammenflgen.

2. Den Alex neu definieren: Zentrale
und sekundare Teilraume festlegen,
um eine klare ldentitat des Stadtraums

zu schaffen. Die Evolution des
zentralen Alexanderplatzes wird
erlebbar und weitergedacht.

3. Schaffung nicht-kommerzieller
Destinationen: Kultur, Kunst und
Community-Programme als neue
identitatsstiftende Impulse flr den
AuBenraum.

Placemaking - Alexanderplatz
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Best-Practice

Kansalaistori, Oodi,
Helsinki

Eine Bibliothek als identitatsstiftendes
Gebaude fiir einen Platz

e Die Bibliothek Oodi wird zum neuen Wissens- und
Begegnungszentrum.

Die Platzgestaltung mit Spiel- und
Bewegungsangeboten schafft Raum fur Aktivitat
und Gemeinschaft.

Gemeinsam geben Bibliothek und Platz dem Ort
eine lebendige, neue Identitat.

Placemaking - Alexanderplatz




Best-Practice

Israels Plads,
Kopenhagen

Zentralitat, eine Markthalle, Spiel- und
Bewegungsangebote und viele Angebote zum
Verweilen

e |Israels Plads wird durch die Kombination von
offenem Platz und den Markthallen Torvehallerne
zum lebendigen Treffpunkt.

Der Platz bietet Raum fiir Bewegung,
Entspannung und soziale Interaktion.

Der Platz ist zudem Schulhof einer angrenzenden

Schule und Platz von temporaren Events wie
Markten und Feste

Placemaking - Alexanderplatz




02
Den Alex mit der Stadt
verbinden

Placemaking - Alexanderplatz Gehl



Ein isolierter Platz

Fehlende Verbindungen zur Umgebung durch
breite StraBen und visuelle Barrieren.

Fehlende Verkniipfung mit umliegenden
Nachbarschaften (insbesondere Richtung
Nordwesten zum Scheunenviertel und Richtung
Suden zur Museumsinsel)

Architektur steht solitar und bildet keine
raumliche Verzahnung mit dem Umfeld.

Placemaking - Alexanderplatz
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Berlins groBte Verkehrsinsel

Die GroBe ist nicht das Problem, der
Bewegungsfluss der umliegenden StraBen fuhren
am Platz vorbei.

Nischen und kleinere Teilbereiche des Platzes
sind eine Qualitat dies es zu nutzten gilt

SN
A xgnderplét'z,’lp,ZSJ

GroBenvergleich mit anderen Platzen:

Alexanderplatz, Berlin c4soom)  Piazza Duomo, Milan es.soons) Kongens Nytorv, Kopenhagen (is.000m) Leipziger Platz, Berlin 22.500m)

Potsdamer Platz, Berlin (.500m /
Gehl

Placemaking - Alexanderplatz

Times Square, New York (i8.000m?)




Mangelnde Erreichbarkeit
far FuB- und Radverkehr

Uberdimensionierte Kreuzungen
Fehlende Querungen

Vielzahl von Unfallen im Querungsbereich
der Karl-Liebknecht StraBe

Mangelnde Radinfrastruktur an den

umliegenden StraBen. Keine Radinfrastruktur
die Uber den Platz flhrt

Placemaking - Alexanderplatz




Welche Zugange gibt es zum
Alexanderplatz

Insgesamt gibt es funf Zugange zum
Alexanderplatz

Die wichtigsten Zugange mit zwischen 4.000
- 6.000 Personen pro Stunden sind in die
RathausstaBBe, GrunnerstraBBe und im
Bereich Galeria/Berolinahaus

Der Zugang von der Karl-Liebknecht-StraBe
zwischen Parklnn und Galeria wird von nur
1.600 Personen gewahlt

Quelle: Stichprobenzahlungen von
Gehlim Dez.2024 mit der Gehl
Public Life App

Placemaking - Alexanderplatz
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Mit Veranstaltung

Bewegungsmuster und
“Desire Lines” uber den Platz

Temporare Events definieren die
Bewegungsmuster und Wunschlinien der
Passanten:innen

Baustellen und visuelle Barrieren schranken

die Zuganglichkeit von Westen und Norden
stark ein

Placemaking - Alexanderplatz

Ohne Veranstaltung
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Key Move 02

Den Alex mit der
Stadt verbinden

1. Uberwindung der Barrieren durch
bessere FuBganger- und
Fahrrad-Verbindungen zu
benachbarten Stadtteilen.

2. Sichtachsen und
Wegeverbindungen beriicksichtigen
und verbessern, dass sie die \\\5\‘&6
Umgebung einbeziehen. \v.@\,\&%°
o

3. Integration in ein
zusammenhangendes Stadtnetz
entlang der Verkehrsadern aus
Platzen, StraBen und Boulevards, das
trotz urbaner Dichte eine hohe
Aufenthaltsqualitat bietet.

4, Platze als “Trittsteine” durch
Ausweitung von FuBganger-Flachen
und sicheren Fahrrad-Verbindungen
schaffen. .

Placemaking - Alexanderplatz



Best-Practice

Times Square,
New York

Transitraum wird Aufenthaltsraum durch
Zonierung

e Durch ein Pilotprojekt wurde der Times Square als
offentlicher Raum neu definiert.

Die Umgestaltung schuf dauerhafte Flachen fir
FuBganger und Radfahrende und forderte
Aufenthaltsqualitat.

Der Platz erhielt eine neue Identitat als lebendiger,

urbaner Treffpunkt statt reiner
Verkehrsknotenpunkt.

Placemaking - Alexanderplatz




The Impact

Times Square,
New York

Investment: $55 million ($140/sf)
Years: 2009 - 2014

(o)
Veranderung der Besucherzahlen + 3 1 /0

: /:wm\?\;‘ :

Veranderung der durchschnittlichen +285%
Einzelhandelsmieten

Veranderung von Unfillen mit -40%

n : IBEFORE " 2
FuBganger:innen /

f

Placemaking - Alexanderplatz




Best-Practice

Vester Voldgade, ST T ‘
Kopenhagen ' ‘ 5,

Ein Platz mit seiner Umgebung verbinden und
StraBen als 6ffentlichen Raum begreifen

e \Wichtige stadtische Funktionen und Platze werden
durch einen linearen Platz miteinander verbunden.

Teil eines zusammenhangenden Netzwerks aus
Platzen, StraBen und Quartieren, das
Verbindungen schafft und den urbanen Raum
harmonisch integriert.

Placemaking - Alexanderplatz
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Offentliches Leben auf
dem Alex aktivieren und
kuratieren

Placemaking - Alexanderplatz Gehl



Pulsierend, aber eher chaotisch,
flichtig und beliebig

Hohe Frequenz durch Touristen,
Pendler und Besucher aus ganz Berlin.
Weniger durch Anwohnende.

Kein Anreiz fir langeres Verweilen
oder soziale Interaktion.

Fehlende visuelle und funktionale
Verbindung zwischen temporaren
Elementen und bestehender Architektur,

T

Kunst im &ffentlichen Raum. ottt 1l I
Sis — | o T s ._;'.z

Menschliche MaBstablichkeit entsteht o
nur durch temporare Marktstande.

Placemaking - Alexanderplatz Gehl



Tagesverlauf am Alex

Morgens zwischen 8:00 - 9:00 Uhr ist
es ruhig am Alexanderplatz

Mittags zwischen 12:00 - 13:00 Uhr
deutlich mehr los. In dieser Zeit laufen
ca. 3.200 in der Stunde zwischen
Galeria und Berolinahaus

Nach Feierabend ist am Alex am
meisten los. Am Zugang
RathausstraBe kommen ca. 6.100
Menschen pro Stunde auf den
Alexanderplatz

Nach Geschaftsschluss ist es ruhig am
Alexanderplatz

Placemaking - Alexanderplatz

FuBgéngerfrequenz am Alex (heute)

6000

5000

4000

RathausstraBe

Durchschnitt
Galeria/Berolina

\ Karl-Liebknecht-Str.

AlexanderstraBe
Galeria-"Tunnel”

CRCRCE
......
. .
.
.
.

3000

R
.
.

2000

1000

Morgens (8:00 Uhr) Mittags (12:00)

Abends (17:00)

Nachts (20:00)
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Esist viel los, aber es geht noch
mehr!?

Passanten/h am Alex
Gehl, Dezember 2024
Im Vergleich zu anderen deutschen
FuBgangerzonen und zentralen
Einkaufsbereichen ist das relativ wenig.

Hauptnutzende des Alex heute

Einwohner:innen

»

Berufstatige & Studierende %"

Placemaking - Alexanderplatz
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Zeil, Frankfurt am Main — 14.390 P/h
KaufingerstraBBe, Mlinchen — 14.155 P/h
Neuhauser StraBe, Mlinchen —13.455 P/h
Schildergasse, K6ln-12.390 P/h
SchadowstraBe, Disseldorf —12.365 P/h

JLL Ranking, April 2018

Hauptnutzende des Alex in Zukunft

““"‘ o )ﬁ‘% N

A\ %

Gehl


https://www.jll.de/content/dam/jll-com/documents/pdf/research/emea/germany/en/jll-investment-market-overview.pdf

Jahresverlauf am Alex,
Immer ist irgendwas...

e Seltenist die Platzflache frei

e Aufbaupldane machen wenig Sinn, blockieren
Bewegunslinien oder wichtige Platzelemente

e Wichtige Elemente des Platzes (Brunnen der
Volkerfreundschaft, Weltzeituhr,
U-Bahnzugange, Bestandsbaume) sind
nicht in die Gestaltung integriert

e Temporare Elemente schaffen eine Vielzahl
von Ruckseiten

e Gleichwohl bringen die temporaren Event ein
menschlichen MaBstab und aktivitat auf die
Platzflache

Placemaking - Alexanderplatz Gehl



Ausgewogene
Geschlechterverteilung, keine
Kinder, alle mussen stehen

+65 15-24 e S
i 7% 2% -~‘-""'

25-64
88%

Alter
e Wenige Kinder und Jugendliche: 12% der
Bewohner:innen sind unter 18, aber nur 3—4% der

Nutzenden.

e Kaum altere Menschen: 15% der Bewohner:innen
Uber 65, aber nur 7% der Nutzenden.

Placemaking - Alexanderplatz

Weiblich
51%

Geschlecht

e Ausgewogene Geschlechterverteilung im
Tagesdurchschnitt

e Inden Abendstunden nimmt der Anteil von
Frauen ab und liegt nur noch bei 47%

e Andunklen Orten bspw. unter den S-Bahn
Briicken halten sich keine Frauen auf

®, g 3

Sitzen (Kommerziell)
12% Sitzen (Informell)

0,

Liegen
1%

Sitzen
3%(6ffentliche
Sitzmoglichkeit)

Stehen
83%

—3 ﬂil]‘

Haltung

e Es gibt kaum nicht-kommerzielle
Sitzmadglichkeiten.

e Sitzgelegenheiten blindeln sich vor dem Park-Inn

Sockel, dem Alexanderhaus und im Bereich der
Marktflache

Gehl



Sudostlicher Teil ist belebter
als westlicher Teil

e Die meiste Aktivitat blndelt sich auf dem
sud-ostlichen Teil des Alexanderplatzes im
Bereich der Weltzeituhr und dem
Alexanderhaus

e Platz vor der Galeria ist die gro3te
zusammenhangende Platzflache, weist aber
nur 30% des Aufenthalts auf

e Kein stationarer Aufenthalt vor Galeria und
Berolinahaus

e Nordwestlicher Platzbereich im Ubergang
zum Scheunenviertel ist untergenutzt und hat
keine Aufenthaltsqualitat

Placemaking - Alexanderplatz

4% der Aktivitat in diesem Bereich

30% der Aktivitit in diesem Bereich

14% der Aktivitat in diesem Bereich

Gehl



Vielfaltige Aktivitaten, allerdings
kein Spielen, Bewegung oder
Kultur

e Vielfalt von Aktivitaten im 6ffentlichen
Raum

e Markt- und Konsumaktivitaten flhrt zu
hohem Anteil von Menschen die im
Gesprach sind, Essen und Trinken,
andere beobachten

e Kaum Spielangebote, Kinder sind nicht
sichtbar im 6ffentlichen Raum

e Keine Bewegungs- und Kulturangebote
fur andere Altersgruppen (einzig an der
Weltzeituhr)

e VerhaltnismaBig hoher Anteil
obdachloser und bettelnder Menschen

Placemaking - Alexanderplatz

Im Gesprach
Essen/Trinken

Am Handy

Andere beobachten
Kaufen / Verkaufen
Warten auf OPNV
In Schlange stehen
Rauchen

Kulturelle Aktivitat
Obdachlos

Kinder versorgen
Spielen

Betteln

Wahrgenommene Aktivitat der Personen die sich im Freiraum aufhalten
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Key Move 03 &

Offentliches Leben auf
dem Alex aktivieren & Wi X
kuratieren

1. Teilraume und unterschiedliche
Zonen fur bestimmte Nutzungen
definieren, um den Platz zu strukturieren. Q

2. Angebote schaffen die neue Aktivitaten .
ermoglichen. Weg vom schnellen e&f"‘“
Konsum zu Kultur, Lernen und Aufenthalt ol
im Stadtraum.

T

Transit+OPNV ‘Grun/Ruhe

3. Temporare Angebote und Events die '
einem Gestaltungskonzept und klarer '
Zonierung folgen.

Events

Events

4, Einbindung nachbarschaftlicher
Angebote im Umfeld des
Alexanderplatzes wie lokale Markte
und kulturelle Events der Nachbarschaft
(insb. Haus der Statistik). {y\«ﬁ@

N

Shopping/F%B

riin/Ruhe

Placemaking - Alexanderplatz



Best-Practice

Federation Square,
Melbourne

Modernes Herz der Kultur und Gemeinschaft

e Einzigartige Mischung aus Architektur, Kunst und U,EM_ Mitchel J6 19y %

offentlichem Raum.

Offentliche Kunst, Cafés und kulturelle
Einrichtungen schaffen einen lebendigen Raum flir
soziale Interaktionen und Veranstaltungen.

Gezielte Kuration von Aktivitaten und
Raumaufteilung wird Federation Square zu einem
pulsierenden kulturellen Zentrum.

Placemaking - Alexanderplatz




Best-Practice

KuBe,
Kopenhagen

Kreatives Kultur- und Bewegungszentrum

e KuBe in Frederiksberg verbindet Kultur,
Bildung und Gemeinschaft auf innovative
Weise.

Kuration sorgt fiir ein dynamisches und
abwechslungsreiches Programm, das den
Raum standig neu belebt.

KuBe wird zu einem aktiven Zentrum, das

durch seine vielseitigen Angebote die
Gemeinschaft starkt.

ADEPT, all photos b

Placemaking - Alexanderplatz




04

Einen Rahmen fur
offentliches Leben
schaffen

Placemaking - Alexanderplatz
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Zwischen Gebauden und
Platzflache findet keine
Interaktion statt.

Gebaude sind in sich gekehrt: GroBbauten
wirken monumental und isoliert. Kaum
funktionale oder visuelle Verbindung zur
Platzflache.

Platz als reine Transitflache: Fehlende
Ubergangszonen oder einladende
Erdgeschosszonen. Randbereiche des Platzes
sind Bewegungsraum.

Keine Synergien zwischen Gebaude und Platz.

Wichtige Ecken hin zum Platz sind nicht aktiviert.

Schaufenster sind verklebt oder dienen als
Lagerflache ohne Bezug und Wertschatzung zur
Platzflache.

Placemaking - Alexanderplatz
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Alexanderplatz

Rating der Fassadenaktivierung V u M
' !

GroBe, einheitliche Fassadeneinheiten ohne

Details und Funktionsunterschiede am
k2
‘e
)

Viele passive Fassadeneinheiten, leere Wande,

nichts zum Anschauen ~
|
Attraktive, kleinteilige Fassaden im

Scheunenviertel ’

A - Aktiv
B - Angenehm . ’ \
C - Langweilig v
D - Passiv A
a - a i

Placemaking - Alexanderplatz Gehl



Besonnungsstudie
Sommersonnenwende
(21. Marz/21. September)

9:00 12:00 16:00

Placemaking - Alexanderplatz



Key Move 04

Einen Rahmen fur
offentliches Leben
schaffen

1. Interaktion durch aktivierte
kleinteilige Erdgeschosszonen:
Geschafte, Gastronomie, Cafés und
kulturelle Angebote 6ffnen die
Gebaude zum Platz hin. Morgen- [
und Abendsonne einplanen, um W’
F+B-Nutzungen bestmdglich zu o)
platzieren.

2.  Gestaltung verbindender :
Vorzonen: Moblierung, Begriinung \
und Aufenthaltsbereiche schaffen \
Ubergange zwischen Platz und ‘
Architektur. \

3. Klare visuelle und raumliche
Beziige schaffen, die die Interaktion
zwischen Mensch, Platz und
Gebauden fordern.

Placemaking - Alexanderplatz
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Best-Practice

Rosemary Square,
West-Palm-Beach

Transitraum wird Aufenthaltsraum

e Mischung aus groBzligigen
Aufenthaltsbereichen, Begriinung und aktiven
Erdgeschosszonen.

Klare Strukturierung des Platzes ladt sowohl
zum Verweilen als auch zu kulturellen und
temporaren Aktivitaten ein.

The Impact

Investment: $23 million ($46/sf)
Years: 2019

Investment der Stadt flihrt innerhalb von 5 Jahren zu
550 Millionen Dollar in die vollstandige
Neugestaltung des Viertels.

Placemaking - Alexanderplatz




05
Ein klares o
Gestaltungskonzept fur
den offentlichen Raum
definieren

s

i A%

Placemaking - Alexanderplatz



Viel Krimskrams, fehlende
Zonierung und
Aufenthaltsbereiche

Visuelle “Verschmutzung” durch allerlei
Krimskrams der im offentlichen Raum
rumsteht

Ikonografische Gebaude, Kunstwerke oder
Brunnen sind nicht in das
Gestaltungskonzept des Platzes integriert.

Fehlende nicht-kommerzielle und
kommerzielle Sitzméglichkeiten

Geringer Griinanteil auf der gesamten
Platzflache

Placemaking - Alexanderplatz




Hoher Versiegelungsgrad
und Warmeinseleffekt

e Hoher Versiegelungsgrad und geringer
GrUnanteil fihrt zu starkem
Warmeinseleffekt

e Dieser wird sich in Zukunft mit
zunehmenden und lang anhaltenden
Hitzeperioden noch weiter verstarken

Warmeinseleffekt im Siedlungs- und
StraBenraum - 04.00 Uhr

Nicht vorhanden
(1) Schwach
B véBig
@ stark

Placemaking - Alexanderplatz G eh I



Key Move 05

Ein klares
Gestaltungskonzept
fir den Alex

1. Einheitliches Gestaltungskonzept flir
Médblierung, AuBenwerbung und
Materialitdten anderer Infrastrukturen

2. Schaffung klar definierter Bereiche
fur Aufenthalt, Bewegung und
temporare Aktivitaten. Moblierung,
Begrinung und Platzgestaltung als
Mittel zur Strukturierung.

38 Erhohung des Griinanteils in
Teilbereichen des Platzes, um
schnelle und langsame Orte Kklar
abzugrenzen und das OPNV-Erlebnis
auf dem Platz zu verbessern.

Placemaking - Alexanderplatz
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Best-Practice

Superkilen,
Kopenhagen

Ein Platz der die Vielfalt der Nachbarschaft
reprasentiert

e Aktivierte Erdgeschosszonen mit Geschaften,
Gastronomie, Cafés und kulturellen Angeboten
fordern lebendige Interaktion.

Superkilen in Kopenhagen aktiviert den
offentlichen Raum durch vielfaltige kulturelle

und soziale Angebote entlang seiner drei Zonen.

Mobel, Kunstobjekte und Begriinung aus aller
Welt schaffen ein unverwechselbares Design
und fordern die Interaktion der Nutzer*innen.

Klare rdumliche Beziige und offene Uberginge

verbinden die angrenzenden Stadtviertel und
starken die Gemeinschaft.

Placemaking - Alexanderplatz
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Best-Practice

Place de la
République, Paris

Flexibilitat, Ordnung und ein Treffpunkt der
Stadtgemeinschaft

e Der Place de la Républigue in Paris ist ein
weitlaufiger, multifunktionaler Raum, der sowohl
Bewegung als auch Aufenthalt erméglicht.

Mit seinen klar strukturierten Zonen ladt der
Platz zum Verweilen, Spielen und Veranstalten
temporarer Aktivitaten ein.

Begrlinte Bereiche und eine durchdachte
M@dblierung schaffen eine harmonische
Verbindung zwischen urbanem Leben und
Natur.

Placemaking - Alexanderplatz




Uberlagerung der
Key-Moves in einem
Visionsplan

01

Die vielfaltige
Identitat des
Alex feiern

Placemaking - Alexanderplatz

02

Den Alex mit der
Stadt verbinden

03

Offentliches

Leben auf dem
Alex aktivieren
und kuratieren

04

Einen Rahmen
fur offentliches
Leben schaffen

05

Ein klares
Gestaltungskonze
pt fur den Alex
definieren

Gehl



Vision

Eine neue Vision
fur den Alex

Placemaking - Alexanderplatz
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Potenzial fur Public Private
Partnership PPP - Modelle

BERLIN

e Herausforderung bei der Finanzierung und
Unterhaltung kdnnen durch PPP-Modelle
angegangen werden

e Vielzahl von Stakeholdern und
Interessenlagen

o Offentliche Hand (Bezirk Mitte,
Senatsverwaltung, BVG, DB)

° Private Eigentiimer &
Entwickler:innen (CommerzReal,
Covivio, Hines, MonarchGroup, andere
Bestandseigentimer)

BERLIN

° Ankernutzungen (Galeria, Alexa, Seirmriing
Saturn, Parkinn, Gewerbemieter in den |
Blrogebauden sowie moglicherweise die 7
ZLB)

Placemaking - Alexanderplatz



Danke!

Bei Riuckfragen gerne unter folgender Email melden:
Leon Legeland: |

Rasmus Duong-Grunnet

Placemaking - Alexanderplatz Gehl
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